
สำรวจยอดขายรายไตรมาส พ.ศ. 2566 ไตรมาส 2
สรุปขอมูลเบื้องตน
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   เมื่อพิจารณามูลคารายรับเฉลี่ยตอสถานประกอบการ

พบวา ภาพรวมทั่วประเทศในไตรมาส 2 มีมูลคารายรับ

โดยเฉลี่ยประมาณ 725.5 พันบาท/แหง โดยธุรกิจการ

ผลิตภาพยนตร  วีดิทัศน  และรายการโทรทัศน ฯลฯ 

มีมูลคารายรับเฉลี่ยตอแหงสูงกวาธุรกิจประเภทอื่น คือ

2,781.2 พันบาท/แหง  รองลงมาคือ  ธุรกิจที่พักแรม 

มีมูลคารายรับเฉลี่ยตอแหง 1,197.0 พันบาท/แหง  และ

ธุรกิจการขายปลีก  มีมูลคารายรับเฉลี่ยตอแหง 1,008.1

พันบาท/แหง สวนธุรกิจการซอมของใชสวนบุคคลและ

ของใชในครัวเรือนและกิจกรรมการบริการสวนบุคคลอื่น ๆ

มีมูลคารายรับเฉลี่ยตอแหงนอยที่สุด

มูลคาขาย/รายรับตอแหง จำแนกตามประเภทธุรกิจ (พันบาท/แหง)

มูลคารายรับ (ลานบาท)

  จากผลการสำรวจยอดขายรายไตรมาส ป 2566 ไตรมาส 2

พบวา  ธุรกิจการขายปลีกสินคาและการบริการทั่วประเทศ

มีมูลคารายรับเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องเมื่อเทียบกับไตรมาส 1

ป 2566 และเมื่อพิจารณาแตละประเภทธุรกิจ พบวา ธุรกิจ

ทุกประเภทมีรายรับเพิ่มขึ้น ไดแก ธุรกิจการขายปลีก  ธุรกิจ

การบริการอาหารและเครื่องดื่ม  ธุรกิจที่พักแรม และธุรกิจ

การซอมของใชสวนบุคคลและของใชในครัวเรือน  และ

กิจกรรมการบริการสวนบุคคลอื่น ๆ เปนตน
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เปรียบเทียบรอยละการเปลี่ยนแปลงของมูลคาขาย/รายรับ

เปรียบเทียบรอยละการเปลี่ยนแปลงของมูลคาขาย/รายรับเทียบกับไตรมาสเดียวกัน

กับป 2565 (YoY) จำแนกตามประเภทธุรกิจ

    เมื่อเปรียบเทียบมูลคาขาย/รายรับเทียบกับ

ไตรมาสเดียวกันกับป 2565 พบวา ไตรมาส 2

ของป 2566 มีมูลคารายรับเพิ่มขึ้น รอยละ 17.6

โดยธุรกิจที่พักแรม มีรายรับเพิ่มขึ้นมากที่สุด 

รอยละ 56.7 รองลงมาคือ ธุรกิจการใหเชาของใช

สวนบุคคลและของใชในครัวเรือน ฯลฯ รอยละ 

30.3 ธุรกิจการบริการอาหารและเครื่องดื่ม และ

ธุรกิจเกี่ยวกับกิจกรรมศิลปะ ความบันเทิง และ 

นันทนาการ มีรายรับเพิ่มขึ้นรอยละ 27.5 และ

รอยละ 24.3 ตามลำดับ สวนธุรกิจการซอม

ของใชสวนบุคคลและของใชในครัวเรือนและ

กิจกรรมการบริการสวนบุคคลอื่นๆ มีรายรับ

เพิ่มขึ้นนอยที่สุดรอยละ 10.2 

เปรียบเทียบรอยละการเปลี่ยนแปลงของมูลคาขาย/รายรับเทียบกับไตรมาสกอน (QoQ) 

จำแนกตามประเภทธุรกิจ

   ภาพรวมของธุรกิจขายปลีกและบริการทั่วประเทศในไตรมาส 2 มีมูลคารายรับเพิ่มขึ้นจากไตรมาส 1 ป 2566 รอยละ 1.9 เมื่อพิจารณา

แตละประเภทธุรกิจ พบวา ไตรมาส 2 ป 2566 ธุรกิจการซอมของใชสวนบุคคลและของใชในครัวเรือน และกิจกรรมการบริการสวนบุคคล 

อื่น ๆ มีรายรับเพิ่มขึ้นมากที่สุดรอยละ 8.3 รองลงมาคือ ธุรกิจเกี่ยวกับกิจกรรมศิลปะ ความบันเทิง และนันทนาการ มีรายรับเพิ่มขึ้นรอยละ 

6.1 และธุรกิจการผลิตภาพยนตร วีดิทัศน และรายการโทรทัศน ฯลฯ มีรายรับเพิ่มขึ้นรอยละ 5.4 ตามลำดับ
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เปรียบเทียบรอยละการเปลี่ยนแปลงมูลคาสินคาคงเหลือ
  ของธุรกิจการขายปลีกเทียบกับไตรมาสกอน
     ภาพรวมของมูลคาสินคาคงเหลือของธุรกิจขายปลีกเมื่อเทียบกับไตรมาสกอน พบวา ไตรมาส 2 ป 2566 มีมูลคาสินคาคงเหลือ

เพิ่มขึ้นจากไตรมาส 1 ป 2566 รอยละ 7.3

     ในสวนของมูลคาสินคาคงเหลือที่เพิ่มขึ้น พบวา ธุรกิจขายปลีกสื้อผา รองเทา เครื่องหนังและเครื่องประทินโฉม สินคาใหมอื่น ๆ  

และสินคาใชแลว มีมูลคาสินคาคงเหลือเพิ่มขึ้นมากที่สุดรอยละ 22.4 รองลงมาคือ ธุรกิจการรับสั่งสินคาทางไปรษณีย โทรทัศน วิทยุ 

โทรศัพท อินเทอรเน็ต และการขายปลีกโดยไมมีรานดวยวิธีอื่น ๆ มีมูลคาสินคาคงเหลือเพิ่มขึ้นรอยละ 13.4 และธุรกิจขายปลีกอาหาร

เครื่องดื่ม และยาสูบ มีมูลคาสินคาคงเหลือเพิ่มขึ้นรอยละ 9.8 เปนตน

      สำหรับมูลคาสินคาคงเหลือที่ลดลง พบวา ธุรกิจขายปลีกคอมพิวเตอร อุปกรณตอพวง ซอฟตแวร อุปกรณสื่อสารโทรคมนาคม 

และอุปกรณภาพและเสียง มีมูลคาสินคาคงเหลือลดลงมากที่สุดรอยละ 4.7 รองลงมาคือ ธุรกิจขายปลีกสิ่งทอ เครื่องโลหะ สี และ

กระจก พรม สิ่งปูพื้น วัสดุปดผนังและปูพื้น เครื่องใชไฟฟา เฟอรนิเจอร ฯลฯ มีมูลคาสินคาคงเหลือลดลงรอยละ 3.5 

STOCK

àÊ×้Í¼ŒÒ ÃÍ§à·ŒÒ à¤Ã×่Í§Ë¹Ñ§ áÅÐà¤Ã×่Í§
»ÃÐ·Ô¹â©Á ÊÔ¹¤ŒÒãËÁ‹Í×่¹ æ
áÅÐÊÔ¹¤ŒÒãªŒáÅŒÇ

ÊÔ่§·Í à¤Ã×่Í§âÅËÐ ÊÕ áÅÐ¡ÃÐ¨¡ ¾ÃÁ 
ÊÔ่§»Ù¾×้¹ ÇÑÊ´Ø»�´¼¹Ñ§áÅÐ»Ù¾×้¹
à¤Ã×่Í§ãªŒä¿¿‡Ò à¿ÍÃ�¹Ôà¨ÍÃ� ÏÅÏ

¤ÍÁ¾ÔÇàµÍÃ� ÍØ»¡Ã³�µ‹Í¾‹Ç§
«Í¿µ�áÇÃ� ÍØ»¡Ã³�Ê×่ÍÊÒÃ
â·Ã¤Á¹Ò¤Á áÅÐÍØ»¡Ã³�ÀÒ¾
áÅÐàÊÕÂ§

ÍÒËÒÃ à¤Ã×่Í§´×่Á ËÃ×ÍÂÒÊÙº 
à»š¹ÊÔ¹¤ŒÒËÅÑ¡

ÍÒËÒÃ à¤Ã×่Í§´×่Á áÅÐÂÒÊÙº¡ÒÃÃÑºÊÑ่§ÊÔ¹¤ŒÒ·Ò§ä»ÃÉ³ÕÂ� 
â·Ã·ÑÈ¹� ÇÔ·ÂØ â·ÃÈÑ¾·� ÍÔ¹à·ÍÃ�à¹็µ 
áÅÐ¡ÒÃ¢ÒÂ»ÅÕ¡â´ÂäÁ‹ÁÕÃŒÒ¹ 
´ŒÇÂÇÔ¸ÕÍ×่¹ æ

Ë¹Ñ§Ê×Í Ë¹Ñ§Ê×Í¾ÔÁ¾� áÅÐà¤Ã×่Í§à¢ÕÂ¹
Ê×่ÍºÑ¹·Ö¡àÊÕÂ§áÅÐÀÒ¾ à¤Ã×่Í§¡ÕÌÒ
à¡ÁáÅÐ¢Í§àÅ‹¹ ÊÔ¹¤ŒÒÍ×่¹ æ ´ŒÒ¹
ÇÑ²¹¸ÃÃÁáÅÐ¹Ñ¹·¹Ò¡ÒÃ

3

9.8%13.4%22.4%

6.6% 6.2% -4.7%-3.5%

7.3%


